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摘要 

本次调研围绕新中式月饼品牌“拾月记”展开，采用网络问卷收集 26 份有效样本，重点了解消费者

的购买行为、产品偏好、包装审美、品牌名称接受度及购买意愿。结果显示，样本以 18—24 岁学生为

主，“拾月记”在五个候选名称中获得最高偏好，占 46.15%；84.61%的受访者认为该名称与月饼品牌

“非常契合”或“比较契合”；在产品口味良好、包装有设计感且价格合理的前提下，65.39%的受访者表

示“非常愿意”或“比较愿意”购买。 

调研同时表明，年轻消费者的购买判断首先由口味与口感驱动，其次关注价格与食品安全。产品

端更偏好小尺寸、低糖低热量和天然原料；包装端偏好传统中式与简约现代风格；价格端有 73.08%的

受访者将可接受价位集中在 100 元以下。因此，“拾月记”适合以年轻化新中式品牌为核心定位，用亲

民价位的小规格产品完成首次转化，再通过节日礼盒强化品牌文化与赠礼价值。 

核心结论 

• 名称具备较强初始识别力：“拾月记”获得 12 票，在五个候选品牌名中排名第一。 

• 品牌含义与品类高度匹配：名称契合度正向评价为 84.61%，说明“拾月色、记团圆”的叙事容易被

理解。 

• 购买意愿具备验证基础：正向购买意愿为 65.39%，另有 26.92%处于观望状态。 

• 产品必须先满足好吃与实惠：84.62%关注口味与口感，50%关注价格，46.15%关注食品安全。 

一 调研设计与样本结构 

1 调研目的 

本次调研用于判断“拾月记”作为新中式月饼品牌的市场接受度，并为产品口味、包装风格、价格

区间、渠道选择和品牌视觉提供依据。研究问题包括：消费者为什么购买月饼、最看重什么、愿意为

怎样的产品付费，以及“拾月记”这一名称是否具有继续开发价值。 
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2 调研方法 

项目 说明 

调研方式 网络问卷 

有效样本 26 份 

题目结构 19 道单选或多选题，1 道开放题 

分析口径 单选题按有效样本计算；多选题比例合计可超过 100% 

主要内容 样本画像、购买行为、产品偏好、包装偏好、品牌评价 

 

3 样本特征 

样本中 18—24 岁受访者占 84.62%，学生占 92.31%，女性占 50%，男性占 42.31%。这一结构适

合用于观察校园及年轻消费群体对新中式月饼品牌的反应，但不能直接代表所有年龄和职业人群。后

续若将品牌推向家庭礼赠或商务礼赠市场，应补充 25 岁以上、有稳定收入及有送礼需求的样本。 

 

图 1  样本年龄与职业结构 
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数据来源：新中式月饼品牌消费者调查问卷，N=26 

二 月饼消费行为分析 

1 购买频率与使用场景 

购买行为呈现“节令性、轻频次”特点。每年都会购买的受访者占 30.77%，偶尔购买占 26.92%，

很少或从不购买合计 34.62%。这说明月饼仍是典型的节日限定食品，品牌需要在短销售周期内快速完

成认知和转化。 

使用场景以个人食用为主，84.62%的受访者选择自己食用；赠送亲友占 42.31%，与家人分享占

38.46%。商务送礼为 0，表明在本次年轻样本中，自食与轻礼赠比高端商务礼盒更有现实需求。 

2 购买渠道与决策因素 

品牌线下门店是选择率最高的渠道，占 65.38%；电商平台占 50%；商场或超市占 38.46%；烘焙

店占 30.77%。消费者既希望在线下看到和品尝产品，也需要电商渠道提供便捷购买。首发阶段可以采

用快闪试吃或校园周边合作门店建立体验，再通过电商承接复购。 

购买决策中，口味与口感以 84.62%位居第一，明显高于产品价格 50%和食品安全 46.15%。包装

设计仅为 11.54%，说明包装可以提升注意力，但无法替代产品本身。品牌传播应把口味、原料和安全

信息放在视觉设计之前。 
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图 2  购买用途 渠道与决策因素 

数据来源：新中式月饼品牌消费者调查问卷，N=26；多选题 

3 价格接受度 

50 元以下是最集中的价格区间，占 50%；50—99 元占 23.08%。两者合计 73.08%，说明 100 元

以下是本次样本最容易接受的主力价格带。100—199 元占 11.54%，200 元以上合计 15.38%。考虑到

样本以学生为主，首发产品应以亲民价位为主，高价礼盒只适合作为节日限量补充。 

三 产品与口味偏好 

1 口味选择 

奶黄流心获得最高偏好，占 53.85%；莲蓉蛋黄与豆沙均为 38.46%；冰皮月饼为 34.62%；五仁为

26.92%。结果表明，受访者既接受流心、冰皮等年轻化口味，也保留对传统馅料的需求。首发产品不

宜只做猎奇口味，而应由一个高接受度创新口味与两个经典口味组成。 
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2 产品创新 

创新诉求聚焦分量与健康：小尺寸月饼 57.69%，降低糖分和热量 53.85%，天然健康原料 42.31%，

口味创新 38.46%。2—4 个装占 42.31%，5—6 个装占 30.77%，合计 73.08%，表明“小而精、少负担”

更符合年轻样本需求。 

 

图 3  口味偏好与产品创新方向 

数据来源：新中式月饼品牌消费者调查问卷，N=26；多选题 

3 建议产品结构 

产品线 建议规格 建议口味 建议价格 主要场景 

轻享装 2—4 个小尺寸 奶黄流心 豆沙 39—59 元 个人尝鲜 日常分享 

团圆装 5—6 个小尺寸 奶黄流心 莲蓉蛋黄 豆沙 69—99 元 家庭分享 亲友赠礼 

限定礼盒 6 个装 经典口味加季节限定 129—199 元 节日礼赠 品牌展示 

 

以上价格为基于问卷区间的策略建议，并非成本核算结果。最终定价还需结合原料、生产、包装、

渠道扣点及促销费用重新测算。 
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四 包装与视觉偏好 

1 包装风格 

传统中式风格选择率最高，占 50%；简约现代占 38.46%；高端雅致占 23.08%。这表明消费者并

不排斥传统元素，但希望传统表达更简洁、更符合当代审美。“拾月记”可采用新中式设计语言：保留

月相、窗棂、印章或书法等文化线索，同时减少繁复纹样与过度装饰。 

2 包装功能与色彩 

61.54%的受访者看重包装外观美观，中秋文化氛围与便于携带均为 34.62%。适合拍照分享为

19.23%，适合节日送礼为 15.38%。颜色方面，朱红色与金色占 34.62%，月白色与深蓝色占 30.77%，

两组方案差距不大。建议将月白与深蓝作为年轻化主视觉，朱红与金色用于节日限定或礼赠线，以区

分日常自食与节日送礼场景。 

 

图 4  包装风格 功能与主色调偏好 

数据来源：新中式月饼品牌消费者调查问卷，N=26；多选题 
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五 拾月记品牌评价 

1 品牌名称偏好 

在“拾月记、锦月行、明德斋、一味相思、月摘月甜”五个候选名称中，“拾月记”获得 12 票，占

46.15%，排名第一；第二名“明德斋”为 23.08%。名称选择原因中，53.85%的受访者看重简短易记，

30.77%看重与月饼或中秋联系紧密，26.92%看重传统文化感。这说明“拾月记”的优势主要来自记忆效

率和品类联想。 

2 名称契合度与定位 

对“拾取月色与团圆记忆，用一枚月饼记录人与人之间的情感”这一品牌含义，46.15%的受访者认

为非常契合，38.46%认为比较契合，正向评价合计 84.61%。品牌定位中，年轻化新中式月饼品牌以

38.46%排名第一，其次为传统文化糕点品牌 26.92%和高端节日礼品品牌 19.23%。 

3 购买意愿 

在口味良好、包装有设计感且价格合理的前提下，23.08%的受访者非常愿意购买，42.31%比较愿

意购买，正向购买意愿合计 65.39%；26.92%选择一般。结果说明品牌概念具备转化潜力，但购买意愿

仍依赖产品力和价格兑现，不能仅靠名称与包装推动成交。 
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图 5  品牌名称 契合度与购买意愿 

数据来源：新中式月饼品牌消费者调查问卷，N=26 

六 品牌策略建议 

策略模块 建议 问卷依据 

品牌定位 年轻化新中式，强化“拾月色 记团圆” 定位 38.46%；契合度 84.61% 

产品组合 2—4 个和 5—6 个小尺寸，经典加流心 小尺寸 57.69%；2—6 个装 73.08% 

健康表达 标注糖分 热量和原料，开发减糖版 降糖 53.85%；天然原料 42.31% 

价格策略 主力 100 元内，限量礼盒承担展示 100 元以下 73.08% 

视觉系统 月白深蓝主线，朱红金色节日限定 月白深蓝 30.77%；朱红金色 34.62% 

渠道策略 线下试吃建立信任，电商承接复购 品牌门店 65.38%；电商 50% 

传播重点 口味 原料安全 价格价值 品牌故事 口味 84.62%；价格 50%；安全 46.15% 

 

七 结论与调研局限 

综合问卷结果，“拾月记”具备继续开发的基础。名称在候选方案中领先，品牌含义获得较高契合

评价，购买意愿也达到较积极水平。品牌的关键机会不在于制作更复杂的礼盒，而在于用好吃、价格

合适的小规格产品建立第一次购买，再以清晰的新中式视觉和团圆叙事形成记忆。 

本次问卷样本量为 26 份，且 18—24 岁与学生群体占比较高，因此结论主要反映年轻消费者的概

念测试结果。多选题反映偏好方向，不能等同于实际购买行为。下一阶段建议扩大样本，补充 25—44

岁家庭消费者和礼赠人群，并通过口味盲测、包装方案对比与预售测试验证真实转化。 
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附录 核心数据摘要 

指标 结果 指标 结果 

有效样本 26 份 18—24 岁 22 人 84.62% 

学生 24 人 92.31% 名称偏好 12 人 46.15% 

名称契合度 22 人 84.61% 购买意愿 17 人 65.39% 

产品偏好 
口味 84.62% 奶黄流心 53.85% 

小尺寸 57.69% 
品牌方向 

100 元以下 73.08% 传统中式 50% 

年轻化新中式 38.46% 

 










































